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Wie aufféillig soll eine Visitenkarte gestaltet sein?

RATGEBER

Heute zum Thema:
‘Gesundheit

ie sind klein, manchmal un-

scheinbar und kénnen doch

das Ziinglein an der Waage

sein: Visitenkarten. Nehmen
Sie sich deshalb die Zeit, in Ruhe zu
entscheiden, welches Layout zu Ihnen
beziehungsweise Ihrem Unternehmen
passt. Bei der Gestaltung Ihrer Visiten-
karte gilt es, sich zu tiberlegen, welche
Informationen fiir Ihre Gespréichs-
partner wichtig und wirklich von Nut-
zen sind. Der Sinn der Karte ist ver-
fehlt, wenn die Informationen durch
das ausgefallene Design wie auffillige
Druckfarbe, zu aufdringliches Logo
oder zu viele Schriften in den Hinter-
grund gedringt werden.

Konventionelles Format

Folglich lohnt es sich, gewisse Stan-
dardmerkmale einzuhalten, die dafiir
sorgen, dass Ihre Visitenkarte gut
lesbar und leicht aufzubewahren ist.
Wihlen Sie ein Format, das in die
iblichen Visitenkartenmappen oder
-karteien passt. Ansonsten laufen Sie

VISITENKARTE Ich habe mich selbststandig gemacht und
plane nun, eine Visitenkarte drucken zu lassen. Auf was muss
ich dabei achten? Soll ich die Karte auffallig gestalten, etwa
durch ein aussergewdhnliches Format, oder soll es eher kon-
ventionell sein? Was muss auf der Karte vermerkt sein? T. F. in S.

Gefahr, dass Thre Karte leicht auf ein
Nimmerwiedersehen verschwindet.
Durchgesetzt hat sich international
das Scheckkartenformat, das in Quer-
oder im Hochformat bedruckt wird.
Auch auf die Papierwahl kommt es
an. Je edler und gewichtiger das Papier
(> 200 Gramm), desto mehr weist Ihre
Karte auf ein hohes Ansehen hin.
Diinnes Papier wirkt billig.

Damit IThre Visitenkarte Sie beim
Kontaktaufbau und der Kontaktpflege

Kurzantwort

Die Visitenkarte ist nicht nur eine Zu-
sammenstellung der persénlichen Kon-
taktdaten. Sie reprasentiert seinen Be-
sitzer und sagt dem Gegenliber etwas
Uber dessen Stil, Geschmack und/oder
auch die Corporate Identity eines Unter-
nehmens. Ein zu ausgefallenes Design
oder Format ist zu vermeiden.

unterstiitzt, sind folgende Informa-
tionen privat und geschiftlich un-
erldsslich: Vollstindiger Name, evtl.
Ihr Titel oder akademischer Grad,
Telefon- und Faxnummer, evtl. Mobil-
funknummer und Anschrift. Fiir den
Geschiftsbereich empfehlen sich zu-
sdtzlich Firmenbezeichnung/-logo,
Firmenadresse (inkl. Post- und E-Mail-
Adresse) sowie Ihre Berufsbezeich-
nung bzw. Ihre Position und die Ab-
teilung im Unternehmen.

Portratfoto auf der Karte

Auch ein Portritfoto auf der Karte
kann je nach Branche (z. B. in der
Beratung) sinnvoll sein. So hat ein
vertrauenerweckendes, professionel-
les Foto meist eine grossere Wirkung
als ein aussergewdhnliches Logo.

Mit Ihrer Visitenkarte lassen sich
zudem Zusatzinformationen auf der
Riickseite weitergeben wie z. B. eine
Anfahrtsskizze, Thre Biiro- bzw. Off-
nungszeiten, Ihre Philosophie/Ihr
Motto.

Bei der Schriftwahl ist die Lesbarkeit
entscheidend. Die passenden Klassi-
ker sind: Futura, Helvetica und Times,
die sich durch Fettdruck, Kursivstel-
lung und Kapitdlchen variieren lassen.

Bevor Sie Ihre Karte fiir den Druck
freigeben, sollten Sie sorgfiltig priifen,
ob alle Informationen richtig sind und
sich auch kein Schreibfehler einge-
schlichen hat. Gibt es eine Verinde-
rung, kommen Sie nicht um einen
Nachdruck herum, handschriftliche
Korrekturen sind tabu. Behandeln Sie
Ihre Visitenkarten mit grosser Sorgfalt.
Lose in der Handtasche oder im Geld-
beutel aufbewahrt, ist die Gefahr von
schmutzigen Ecken gross. Den besten
Schutz bieten stabile Visitenkarten-
etuis. Die Karte ist das Aushdngeschild
des Triagers. Daher ist auf das tadel-
lose Erscheinungsbild zu achten.
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